MANUAL



DAS MANUAL

Mit dem Wonnegau reprasentiert sich eine der schonsten Stellen Deutschlands. Das angenehme Klima mit der
sanften Landschaft, der hervorragende Wein und die Gastronomie und nicht zuletzt die Menschen stehen fiir eine
Region, in der es sich gut leben und urlauben ldsst.

Dies widerspiegelt sich auch in dem vorliegenden Design-Manual, das Interessierten und Gestaltern Inspiration,
Information und Guidance geben soll. Mit Stil und Vorgaben, aber nicht zu strikten Regeln ganz im Sinne von

, Freedom to Operate“ soll das Manual eine Unterstiitzung bei der Gestaltung verschiedenster Werbemittel,
ob im On- oder Offlinebereich, sein.

Osthofen, im September 2023
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HAUPTLOGO

Basis der Logogestaltung ist der Fokus auf die Landschaft des
Wonnegaus, dargestellt durch den Kreis. Dieser dient nicht nur
als ,,Markierungssymbol“, sondern auch als Teil des Wein-
stocks, der die Rebe hdlt. Des Weiteren werden innerhalb

des Kreises eine Rebe mit den verschiedenen Weinsorten des
Wonnegaus — Weiflwein, Rosewein und Rotwein — sowie die
geschwungene Landschaft und ein Stellvertreter der typischen
Weinbergshduschen ,,Heisje in abstrakter Form visualisiert.

WONNEGAU

Wein-Art-Land
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LOGO

Positiv & Negativ

Das farbige Logo darf ausschlieflich auf wei3en oder
sehr hellen Fldchen (ca. 10 % Deckkraft) oder in Weif auf
dunklen Fldchen gesetzt werden.

Beim Einsatz auf Bildern ist unbedingt darauf zu achten,
dass das farbige Logo auf einem klaren, homogenen und
mdoglichst hellen Bildbereich steht.

WONNEGAU

Wein-Art-Land

WONNEGAU

Wein-Arf-Land
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LOGO

Varianten

Die Varianten sind fiir besondere Einsdtze
entwickelt worden. Je nach Format kann das
Hauptlogo im Querformat verwendet werden.

Fiir den Einsatz bei der Kommunikation der
Verbandsgemeinde Wonnegau und einzelner
Ortsgemeinden gibt es fiir alle separate Logo-
dateien.

Eine Besonderheit stellt das sogenannte
,Fan-Logo* dar. Diese wird ohne namentliche
Benennung flexible nach Bedarf verwendet.

Es ist fiir die Biirger, Vereine und Institutionen,
die sich mit dem Wonnegau verbunden fiihlen.
Aus diesem Grund auch das Herz-Symbol. Es
darf von oben genannten Parteien zu nicht-
kommerziellen Zwecken jederzeit verwendet
werden.

* WONNEGAU

Wein-Art-Land

Wonnegau Logo
,,Lok-Prinzip*“ Anordnung

WONNEGAU

Bechtheim

Wonnegau
Verbandsgemeinde-Logo /
Ortsgemeinden-Logos

o

Wonnegau
Fanlogo
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LOGO

Schutzraum

Bitte beachten Sie die zwei definierte Schutzraume —
das ,,Optimum* und das ,,Minium*.
Dies bezieht sich auf alle Logovarianten.

Optimum

Minium

VAES
T~

WONNEGAU

Wein-Art-Land

W 100%

WONNEGAU

Wein-Art-Land
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LOGO

Do's and Dont's

Folgende Anwendungen sind nicht vorgesehen:
1. Keine Mischung aus farbigen und wei3em Logo.
2. Das Logo darf nicht gedreht oder gestiirzt werden.

3. Das Logo darf nicht gestaucht, gequetscht oder
verzerrt werden.

4. Dem Logo diirfen keine Effekte hinzugefiigt werden.

5. Das Logo darf nicht unleserlich auf unruhigen
Hintergriinden platziert werden.

6. Es diirfen keine Elemente in der Schutzzone des
Logos stehen.

WONNEGAU

Wein-Art-Land

WONNEGAU

Wein-Art-Land

2
WONNEGAU

Wein-Art-Land

WONNEGAU

Wein-Art-Land
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LOGO

Social Media

Fiir den Einsatz in Social Media wie
Facebook, Instagram und Tiktok und
als Favicon bei der Homepage findet
dieser Avatar Verwendung.

= =%
|

J Qd Wonnegau *® [I =
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Beitrage Follower Gefolgt
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Wonnegau

Touristeninformation
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https://www.wonnegau.de/insta
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210 932 @29

Weinartland Wonnegau

© Add Story

#° Edit profile

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor

Weinartlands Infos ansehen

Edit Public Details
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Il. VISUELLE
ELEMENTE

A/’A_’



FARBEN

HEX
RGB
CMYK

HEX
RGB
CMYK

HEX
RGB
CMYK

HEX
RGB
CMYK

HEX
RGB
CMYK

#768c29
118, 140, 41
59, 27,100, 11

#9ac31c
155,195, 28
48, 0,100, 0

#dodo2e
208, 208, 45
26, 6,90,0

#1di1d1b
29,29, 29
0,0, 0,100

HEEFEFE

255,255, 255
0,0,0,0

Primar

Dunkelgriin (Landschaft)

Hellgriin (Landschaft)

Weild

HEX
RGB
CMYK

HEX
RGB
CMYK

HEX
RGB
CMYK

# cf18c75
241,140,117
0,56, 50,0

#a4 4860

164,72, 96
27,78, 40,20

# cbof67
203,159,103
19,37, 63,7

Sekundar

Rosé (Roséwein)

Bordeauxrot (Rotwein)

Hellbraun (Heisje)
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TYPOGRAFIE

Die Schriften sollten vorwiegend schwarz
auf weilem oder hellem Hintergrund gesetzt
sein.

Bei der der Verwendung auf dunklem Bild-
hintergrund sollte die Schrift in wei und mit
guter Lesbarkeit angewendet werden.

Alle aufgefiihrten Schriften sind unter Google
Fonts frei verfiigbar.

UBERSCHRIFT

/wischenuberschrift

Copy Auszeichnung

Copy:

Nem ipsam vendi dis rehentibusa venisi re
ommodit quam eseque imusae ipsundes ad
ut as se susame ius auda illorio consequam,
tecto tempernatur mossunt alique peditiu-
sa quam, nis am, coris arum re iliquam, te
id eaquatisit enisit.

Marginalien:

Nem ipsam vendi dis rehentibusa venisi re om-
modit quam eseque imusae ipsundes ad ut as se
susame ius auda illorio consequam, tecto temper-

natur mossunt alique peditiusa quam, nis am, coris

arum re iliquam, te id eaquatisit enisit.

Inter Extrabold - Versalsatz
wahlweise farbig

Inter Light

Merriweather Bold,
wahlweise farbig

Merriweather Regular

Merriweather Bold
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TYPOGRAFIE

Zierschrift

Um Highlights zu setzen oder besondere Themen zu
unterstiitzen, kann die Zierschrift als Wortbeitrag in
hellen Farbtonen frei platziert, aber stimmig im Bezug
zur Uberschrift und dem Thema verwendet werden.
Bitte keine Satze oder Absdtze anlegen.

Diese Schriftart ist ebenfalls unter Google Fonts frei
verfiigbar.

Great Vibes Regular
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STILELEMENTE

Primar

Heisje

Alle aufgefiihrten Grafiken konnen frei, aber
stimmig im Bezug verwendet werden.

Bitte auf eine eher zuriickhaltende Gestaltung
achten.

Zirkel Herz

Landschaft 1

Deckkraft: 40 %
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STILELEMENTE

Primar — Do's and Dont's

Heisje - alternative Darstellung

Farbe Hellbraun
Form 1 Deckkraft 45 %
Form 2 Hellbraun 30 %

Folgende Anwendungen sind nicht vorgesehen: 1. 2. 3.

X

1. Primadre Stilelemente diirfen nicht auf unruhigen
und farbigen Hintergriinden platziert werden.

2. Primadre Stilelemente diirfen nicht gedreht oder
gestiirzt werden.

3. Primdre Stilelemente diirfen nicht gestaucht,
gequetscht oder verzerrt werden.

4. Die Farbe der priméren Stilelemente darf nicht
gedndert werden.

5. Den primdren Stilelementen diirfen keine Effekte
hinzugefiigt werden.

6. Den primdren Stilelementen diirfen keine weitere
Elemente hinzufegiigt werden.
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STILELEMENTE

Sekundar

Alle aufgefiihrten Grafiken konnen frei, aber
stimmig im Bezug verwendet werden.

Bitte auch hier auf eine eher zuriickhaltende
Gestaltung achten.

Trauben. Lose, als Form oder Band

Landschaft 2

=

=

Deckkraft: 60 %
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STILELEMENTE

Sekundar — Do's and Dont's

Folgende Anwendungen sind nicht vorgesehen:

1. Sekundadre Stilelemente diirfen nicht auf unruhigen
und farbigen Hintergriinden platziert werden.

2. Sekunddre Stilelemente diirfen nicht gedreht oder
gestilirzt werden.

3. Sekundare Stilelemente diirfen nicht gestaucht,
gequetscht oder verzerrt werden.

4. Die Farbe der sekundaren Stilelemente darf nicht
gedndert werden.

5. Den sekundaren Stilelementen diirfen keine Effekte
hinzugefiigt werden.

6. Den sekundaren Stilelementen diirfen keine weitere
Elemente zu nah hinzufegiigt werden.

Visuelle Elemente | 18



BILDSPRACHE

Die Bildwelt des Wonnegaus zeigt die die schone Landschaft und das Wohlbefinden der Menschen,
ob Einheimische oder Besucher, dar. Es werden, ganz im touristischen Sinne, nur positive Szenen
verwendet. Alle Bilder sind stets in Farbe und mit einem hohen Anteil von Griin.

Der Fokus im Bild ist durch den Einsatz von Schdrfe und Unschérfe erwiinscht.

Visuelle Elemente | 19
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BROSCHURE

1 Kommandozentrale

2, Wingertheisje in Gundheim
3 Wingertheisje in Gundheim
/, uliusturm

5 Leckzapfen

17 | Wingertsheisjer

Fotos: Rheinhessen Walker, W. v. Swietochowski

GASTEFUHRUNGEN

Geflihrte Wanderungen, Stadtftihrungen,
Krauterwanderungen & Nordic Walking Touren

Die astefil bieten Einzel, gibt Einblicke in sein Leben um 1850.
sonen und Kleis die Mogli den In im stehen zwei Fiihrungen zur Auswahl:

gau aus. iedli ickwis zu rund um im" oder i
entdecken. — Kulturlandschaft im Wandel“.

Den groBten Teil der Fiihrungen macht das bereits
etablierte Angebot der Osthofener Géstefiihrer aus.

Auch wer es sportlich mag, kommt bei einer E-Bi-
ke Tour oder zwei verschiedenen Nordic Waking.

Von Mai bis Ende September bieten sie an vielen Touren auf seine Kosten.
Sonntagen, jeweils um 14.00 Uhr, Fiihrungen in
und um Osthofen an. Dabei ist die T elfalt in die , Kré unter den
jedem Jahr sehr gro und soviel sei schon verraten —  werden im Wonnegau ihre Freude haben an gleich
es kommen immer wieder neue T} ithrungen drei i
dazu.
Und nicht zu vergessen sei auch eine von drei Pil-
Doch auch die Wei ind Hoch- die durch den fiihren.

born und Gundheim lassen sich bei Themenfiih-
rungen entdecken. So bietet Westhofen beispiels-
weise die Mglichkeit, den historischen Ortskern
zu erkunden oder aber bei einer gefiihrten Wande-
rung mehr iiber die zahlreichen ,, Wingertsheisjer*
2zu erfahren. In Hochborn setzt sich die Fithrung
kritisch mit den Windradern auseinander und ein

Hier wird in Stille auf dem historischen Jakobsweg
gewandert.
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PLAKAT &
ANZEIGE

WONNEGAU

Bermersheim

WANDERN IM WONNEGALU

Ein.Hoch'dem Wembergl #

WEINVERKOSTUNG

Im Hofgut Mustermann

moluptatiom qui dus..
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GESCHAFTS-
AUSSTATTUNG

WOWIE%EAU

ner to:
mes C Leather

48 Longview Avenue
rest Hills, NW, 11375

589 5
wisi enim

Duis

in hendrerit In esse molestie consequ
e eu feugiat nulla facilsis at vero eros et accumsan et usto odio dignissim a

. § nib

5 funt ut taoree dolore magna allarn e volutgat. U wisienim ad minim ven
v 1z Q . I
£ 1 ]
i & %  ipsum dolor sit smet, consectetuer adipiscing alit, sed diam nonummy nibh ( }
3 u i d minim ven g -
& . ‘ i i

i
ﬁ‘.vﬂ eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, A |
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et lusto odio dignissim g P

L |

P 12392021941 E : thomaskbarile@
M 1407 3429982 L b
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WEBSITE

ese M ¢ » A Sewren e et wazate rama + @

Wonnegau | Entdecken & Erleben | Wein & Genuss | Kultur & Events | Buchen & Service ~ Q Suche i

o WONNEGAU Wonnegau | Entdecken & Erleben | Wein & Genuss | Kultur & Events | Buchen & Service QU Suche

Veranstaltungen
in der Vinothek

HERZLICH WILLKOMMEN IM WONNEGAU!

Gastefiihrungen 2023

Blindtext

[ menc ertancen ]

Pack dir ein Wonnegau
Picknick ein

Buchen Kontakt

425030109
Login E-Mall: nfothek @vg- wonnegau.de

Anwendungsbeispiele



Touristikverein Wonnegau e.V.

Am Schneller 3

67574 Osthofen

T (06242) 5030109
tourismus@vg-wonnegau.de
www.wonnegau.de

QR-Code scannen, um
die benotigen Dateien
herunterzuladen oder
unter diesem LINK.

Idee, Konzeption und Umsetzung:
TMC The Marketing Company GmbH & Co. KG

Stand: September 2023


https://www.wonnegau.de/logo-design

